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La present publicacioé és una reedicid, actualitzada de I'anterior compendi de la Normativa
Urbanistica Metropolitana de desembre de 2004.

El nucli original d’aquestes normes juridiques és el de les Normes urbanistiques del PGM
de Barcelona aprovat el 14 de juliol de 1976 i publicat en el Butlleti Oficial de la Provincia de
Barcelona el 19 de juliol de 1976 i el “Text refés de la modificacié de determinats articles de
les Normes de PGM”, de 8 d’agost de 1988.

Complementariament a les esmentades Normes urbanistiques es van aprovar el 15 de juny
de 1978 les Ordenances metropolitanes d’edificacio, el 18 d’abril de 1985 I’'Ordenanga
metropolitana de rehabilitacio i I'1 d’octubre de 1987 I’Ordenanca metropolitana de publicitat,
les quals des de la primera edicié de 1990 es van incorporar en aquesta publicacio.

Tot plegat constitueix el cos normatiu de I'urbanisme metropolita, amb les Normes i les OME
actualitzades fins a la data de desembre de 2009. La seva publicacié conjunta facilitara la
localitzaci¢ i la lectura de les diferents normes tant pel que fa a la regulacié urbanistica com
a I'edificatoria.

Aquest recull normatiu és I'expressié de la plena maduresa d’un pla que ha estat el marc
orientador dels esdeveniments urbanistics, a I'area metropolitana de Barcelona, en els darrers
34 anys. Es en aquest sentit el resultat de la historia recent. Pero a la vegada, haura de ser
també una referencia ineludible per a la definicid del planejament urbanistic metropolita del
futur.

Amb tot, cal tenir en compte el recent marc juridic en aquestes materies com la Llei 31/2010,
del 3 d’agost, de I’Area Metropolitana de Barcelona i el Decret legislatiu 1/2010, de 3 d'agost,
pel qual s'aprova el Text refés de la Llei d'urbanisme, entre d’altres, que nodreixen el recull
normatiu metropolita.

Advertiment:

Les referencies que es fan a la Corporacid Metropolitana en I'articulat de les Normes i Ordenances, en
I'assenyalament de competéncies, gestio i disciplina urbanistiques, s’han d’entendre per les que es determinen
a la legislacio urbanistica, territorial i d’organitzacié de Catalunya:

- Decret legislatiu 1/2010, de 3 d'agost, pel qual s'aprova el Text refos de la Llei d'urbanisme

- Llei 31/2010, del 3 d’agost, de I'Area Metropolitana de Barcelona

- Decret legislatiu 2/2003, de 28 d'abril, pel qual s'aprova el Text refds de la Llei municipal i de regim local de
Catalunya

- Decret legislatiu 4/2003, del 4 de novembre, pel qual s'aprova el text refds de la Llei de I'organitzacié comarcal
de Catalunya

- Llei 30/2010, del 3 d’agost, de vegueries

- Llei 7/1987, del 4 d’abril, per la qual s’estableixen i regulen actuacions publiques especials en la conurbacio de
Barcelona i en les comarques compreses dins la seva zona d’influencia directa en tot allo que no estigui derogat.

- Llei 5/1987, de 4 d’abril, del regim provisional de les competéncies de les diputacions provincials.
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Preambul

La redaccié de I'Ordenanca metropolitana de pu-
blicitat respon a la necessitat d’establir uns criteris
minimament uniformes en el control i fiscalitzacié de
I'activitat publicitaria en I'ambit dels municipis que
conformen la CMB.
Aquesta voluntat, a la que respon I'ordenanca, ja venia
determinada per la consideracio urbanistica que en fa
la Llei del Sol, en el seu art. 178, d’'una part impor-
tant de les activitats publicitaries, ampliada per I'art.
43 del Reglament per al desplegament i I'aplicacio de
la Llei 9/1981 sobre Proteccié de la Legalitat Urbanis-
tica (decret num. 308/82) i tanmateix la Llei 61/64 de
I'Estatut de la Publicitat i especialment del Decret de
20 d’abril de 1967 (num. 917/67) es remeten a la ne-
cessitat de I'existencia de les ordenances municipals
a la vegada que estableixen criteris de tramit i de con-
dicions que, juntament amb les servituds al respecte
contingudes en la legislacio de carreteres, ferrocarrils,
ens emmarca unes condicions técnico-juridiques ini-
cials a tenir en compte.
A més d’aquest marc inicial, I'ordenanca ha de con-
vertir-se en un instrument regulador, que no limitador,
de l'activitat publicitaria, essent a la vegada respec-
tuosa amb aquells aspectes de desenvolupament mu-
nicipal sense que es deixi de vincular la col-laboracié
de la iniciativa privada en el constant manteniment i
millora de I'habitat i de I’entorn.
En aquest sentit doncs, el desenvolupament de I'or-
denanga es planteja segons els seglents aspectes
basics:
— Definici¢ i classificacié dels conceptes a utilitzar.
— Llicencies, tramit i procediment.
— Protecci¢ de I'entorn i del medi ambient.
— Les activitats publicitaries en el Marc Urbanistic
concret del PGM.
— Regulacio especifica de les activitats i les seves
instal-lacions.
— Mesures de proteccio de la legalitat urbanistica i
dels drets del consumidor.
Cal assenyalar no obstant, que aquest Ultim as-
pecte de regulacié ha de limitar-se a aspectes
generals, establint-se un regim subsidiari per als
aspectes concrets i en tant no es redactin les Or-
denances municipals.

Barcelona, novembre del 1986
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Capitol |
Definici6. Classificacio

Art. 1. Significa t dels conceptes utilitzats.
Sempre que s’usin en aguestes Ordenances els con-
ceptes que s’indiquen tot seguit, tindran el segUent
significat:

1. Publicitat o activitat publicitaria: S’entén per
publicitat o activitat publicitaria tot el conjunt d’ac-
cions encaminades a fer arribar el contingut d’un
missatge publicitari al public en general.

2. Missatge publicitari: S’entén per missatge publi-
citari tot tipus d’informacio dirigida a donar conei-
xement de I'existencia de qualsevol activitat o de
productes i de serveis que s’ofereixin al public.

3. Llenguatge pubilicitari: S’entén com a llenguatge
publicitari al medi sensorial utilizat per a trametre
el missatge.

4. Subjecte actiu: S’entén com a subjecte actiu de
I’activitat publicitaria tot el conjunt d’elements o
accions transmissores del missatge publicitari.

5. Subjecte passiu: S’entén com a subjecte passiu
de I'activitat publicitaria tot el conjunt de la soci-
etat o part de la mateixa a la qual es destina el
missatge publicitari essent-ne receptors.

6. Mobiliari urba: S’entén per mobiliari urba tota
construccié o instal-lacié d’us public, col-lectiu o
comunitari que es troba a la via publica, tals com
papereres, busties, semafors, fanals, tobogans,
gronxadors, baranes, marquesines de transports
publics, pirulis, etc; s’inclouen en aquest con-
cepte, per les seves caracteristiques, els vehicles
publics de transports de viatgers.

7. Construccions a la via publica: S’entén per
construccions a la via publica aquelles ins-
tal-lacions subjectes generalment a llicencies tem-
porals a regim especial, tal com quioscs, xurreries,
barraques de fira, terrasses de bars i restaurants,
etc.

8. Elements sortints no permanents: S’inclouen en
aquest apartat aquells elements accessoris a una
construccio o instal-lacid que no romanen fixos o
estatics, tals com les veles, persianes, tendals,
para-sols, etc.

9. Objecte publicitari: L'objecte publicitari ve de-
terminat pel conjunt d’elements fisics dissenyats,
construits, fabricats o utilitzats expressament per
contenir el medi transmissor del missatge publici-
tari.

S’inclouen dins d’aquest apartat, sense anims ex-
clusivistes, les cartelleres, el mobiliari urba espe-
cific (pirulis), pantalles de cinema, etc.

10. Medi transmissor: S’entén per medi transmissor



del missatge publicitari a aquell elements fisic que
conté o materialitza per si mateix el missatge pu-
blicitari.

S’inclouen dins d’aquest apartat, sense anims
exclusivistes, els cartells, fotografies, banderes i
banderoles, fullets, pancartes, adhesius, pintades,
grafitis, plaques, escuts, gravats, escultures, ob-
jectes, figures, retols, holografies, etc.

11. Suport publicitari: S’entén per suport publicitari
aquell elements, constructiu o no, que sosté o
conté el medi transmissor del missatge publicitari,
directament o mitjangant I'objecte publicitari.

Els suports publicitaris poden ésser fixos o movi-
bles.

S’inclouen com a suports fixos, sense anims ex-
clusivistes, els solars i edificis en general i qual-
sevol dels seus paraments, les tanques provisio-
nals o definitives de solars, el mobiliari urba i les
edificacions situades a I'espai public, els elements
arquitectonics, pantalles de cinema, plafons llumi-
nosos, etc.

Es consideren suports movibles, sense anims exclu-
sivistes, els automobils, camions, autobusos, ferro-
carrils i similars, avions, helicopters, globus, etc.

Art. 2. Classificacié de les activitats

publicitaries.

L'activitat publicitaria definida a I'article anterior es

classificara:

1. Pel que fa el seu contingut, en propaganda i infor-

macio.
Als efectes d’aplicacié d’aquesta ordenanga,
s’entén com a propaganda aquella activitat pu-
blicitaria el contingut de la qual tingui una finalitat
lucrativa, i com a informacié aquella que estigui
exempta d’aquesta finalitat.

2. Pel que fa la titularitat, es considera com a titular
de I'activitat a I'ens personal o juridic beneficiat pel
desenvolupament de I'activitat, i a aquests efectes,
es distingiran les activitats privades, publiques o
institucionals i comunitaries o col-lectives.

3. Pel que fa a la relacié entre el subjecte actiu i el
subjecte passiu, 'activitat publicitaria podra ésser
estatica o mobil.

S’entén per publicitat estatica quan el subjecte
actiu esta localitzat en un lloc determinat i el sub-
jecte passiu s’hi ha de desplacar per a rebre el
missatge publicitari.

S’entén per publicitat mobil quan el missatge pu-
blicitari arriba o pot arribar al subjecte passiu en-
cara que aquest modifiqui el seu emplagament,
essent el subjecte actiu qui és susceptible d’a-
quest desplacaments.

4. Pel que fa al llenguatge, 'activitat publicitaria es clas-
sificara en sonora, visual, o mixta (sonora i visual).

Capitol Il
Llicencies per activitats publicitaries

Art. 3. Subjeccio a llicéncia.

Les activitats publicitaries que s’emplacin a la via pu-
blica o siguin perceptibles des de la mateixa estaran
subjectes a llicencia previa, llevat de les excepcions
contingudes en aquesta ordenanca.

Art. 4. Caracter de les llicéncies d’activitats
publicitaries.

Les llicencies per a la instal-lacio i funcionament d’ac-

tivitats publicitaries seran temporals, de caire limitat o

indeterminat.

Perque una activitat publicitaria sigui considerada de

caire limitat sera imprescindible que tingui aquest caire

I'activitat, el producte o el servei que s’ofereix al public

mitjangant el missatge publicitari; les altres activitats

es consideren indeterminades.

Art. 5. Activitats sobre béns de naturalesa

publica.

1. Informacié urbana: que comporta la utilitzacid
de mobiliari urba, dissenyat especificament, com
a suport permanent d’informacié (senyals indica-
tives, esdeveniments publics, etc.).

2. Publicitat viaria: que comporta la utilitzacié de
mobiliari urba com a suport temporal i circums-
tancial de publicitat (banderes, banderoles, pan-
cartes, etc., suspeses de fanals, baranes. etc.).

3. Publicitat convinguda: que contempla aquelles
activitats publicitaries que mitjangant convenis
especifics que les autoritzin expressament poden
incorporar-se al mobiliari urba (tal és el cas de pu-
blicitat a les papereres 0 autobusos a canvi d’una
taxa o del seu finangament).

Art. 6. Terminis de la llicéncia.

Les llicencies d’activitats publicitaries de caire limitat
no tindran una durada superior a un any, prorrogable
per un any meés i per una sola vegada; s’exceptuen
d’aquesta limitacio les activitats publicitaries ligades
a I'execucio6 d’obres la durada de les quals sera igual
a la prevista a la llicencia d’obres, i les regulades a
I'apartat 4 de I'art. 18 d’aquesta Ordenanca. Les lli-
cencies d’activitats publicitaries de caire indeterminat
tindran la durada que se sol-liciti a la llicencia, amb un
maxim de 5 anys prorrogables per periodes maxims
de dos anys.
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Art. 7. Contingut de la llicéncia.

La llicéncia per activitats publicitaries haura de constar
de la documentacié, contingut i extensié que s’espe-
cifiqui a les ordenances municipals, i en tot cas i com
a minim la determinada en els arts. 20.1 129 de les Or-
denances Metropolitanes, sense perjudici de la consi-
deracio d’obres majors quan siguin activitats determi-
nades com a tals a I'apartat e. de I'art. 29.4 de les OM
0 quan les especials condicions de desenvolupament
ho determinin.

Art. 8. Condicions especials de la llicéncia.

1. Lincompliment de les condicions contingudes en
aquesta Ordenanga, les Ordenances municipals i
la legislacio vigent, com també les particulars que
s’hagin pogut fixar en la llicencia, produiran la seva
anul-lacié, havent-se de concloure I'activitat publi-
citaria en el termini que I'Ajuntament fixi amb un
maxim d’un mes.

2. Lincompliment del termini fixat facultaria I’ Ajunta-
ment a procedir a I'eliminacié de I'activitat publici-
taria sense perjudici de la imposicio dels costos i
de les responsabilitats que se’n derivin.

3. A més del que s’exposa a I'apartat anterior, I’Ajun-
tament directament o a instancia de I'administracio
actuant, podra ordenar la cessio de I'activitat publi-
citaria incompatible amb I'execucié d’obres publi-
ques sense que aixd generi dret a indemnitzacio.

4. La modificacié de les condicions de I'entorn que
possibilitaren la concessi¢ de la llicencia segons el
que es determina en aquesta Ordenanga, les Or-
denances municipals i la legislacio vigent, adhuc
les condicions particulars de la llicencia, donaran
lloc a la revisié de la mateixa al final del seu termini
de vigéencia.

Art. 9. Procediment especial; la Comissio
Técnica Assessora de Publicitat.

Les sollicituds de llicencies per a I’'exercici d’activitats

publicitaries hauran de sometres, previament a la seva

resolucié definitiva, a I'informe de la Comissié Tecnica

Assessora de Publicitat.

Els ajuntaments integrats a la CMB procediran en el

termini maxim de sis mesos a crear la dita Comissio;

la creacid, composicid i competencies especifiques
es determinaran per decret d’Alcaldia i hauran d’en-
tendre com a minim els seglents aspectes:

— Informar la viabilitat dels projectes presentats pel
que fa tant als seus aspectes tecnic constructius i
de seguretat, com a la integracio al seu entorn.

— Informar els recursos de reposicidé que es pre-
sentin contra denegacions de llicencies d’activi-
tats publicitaries.
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— Proposar la realitzacié de convenis globals refe-
rits a activitats publicitaries amb persones fisi-
ques o juridiques que hi tinguin interes.

— Proposar I'adopci¢ de mesures disciplinaries en
materia de proteccio de la legalitat urbanistica pel
que fa a les activitats publicitaries.

— Proposar la sol-licitud d’intervencié d’altres ad-
ministracions pel que fa a la proteccié del consu-
midor seguretat vial, etc.

Capitol Il
Del regim del sol i de les zones de
PGM

Art. 10. Ambit urba de I’Ordenanca.

La present Ordenanga és d’aplicacié general al sol
urba i al sol urbanitzable que s’hi incorpori.
"autoritzacié d’activitats publicitaries en sol urba se
subjectara al contingut de la mateixa, les ordenances
municipals que les regulin i la legislacié urbanistica
general, sens perjudici de les autoritzacions que es
precisin d’altres organismes i de la reglamentacio es-
pecifica.

Art. 11. Activitats publicitaries en sol no

urbanitzable.

1. No s’autoritzaran activitats publicitaries en
aquest tipus de sol, llevat de les de contingut ins-
titucional o informatiu que facin referéncia a usos
publics, comunitaris o col-lectius que es desen-
volupin en aquest sol.

2. Lesllicencies per activitats publicitaries en aquest

tipus de sol tindran el caire de «a precari», i es
trametran, a més del que es disposa en aquesta
ordenanca, d’acord amb el que disposa l'art. 6
de les Normes Urbanistiques del PGM.
Les autoritzacions preceptives d’altres orga-
nismes de I'administracid publica no eximeixen
de l'obligacié de I'obtencio de la correspondent
llicencia municipal.

Art. 12. Activitats publicitaries en sol

urbanitzable.

1. En aquest tipus de s0l, les activitats publicitaries
estaran subjectes a les mateixes limitacions de
I’article anterior fins que es produeixi la transfor-
macio legal del sol urba.

2. Laprovacié definitiva dels instruments de pla-
nejament que produeixin la dita transformacio
determina la caducitat automatica de les llicen-
cies existents que siguin incompatibles amb les



caracteristiques del sol urba o amb les previ-
sions normatives o transitories del planejament
aprovat.

Capitol IV
Proteccié de ’entorn i del medi
ambient

Art. 13. Adaptacié fisica i estéetica de les

instal-lacions.
Les instal-lacions publicitaries, tant pel seu con-
tingut com per la seva configuracio, no desento-
nara de I'ambient del sector.
En les arees protegides, edificis i conjunts catalo-
gats i en els seus entorns sera preceptiu I'informe
previ dels serveis técnics que entenen la materia.
Els ajuntaments podran exigir la utilitzacié de ma-
terials i sistemes constructius determinats per tal
de conservar o establir un caire arquitectonic o
urbanistic especific.
Les activitats publicitaries se subjectaran a les li-
mitacions establertes als arts. 94 i 95 de les OME
per aquelles arees que els ajuntaments defineixin
en les respectives ordenances.
No s’autoritzaran activitats publicitaries que com-
portin la utilitzacié de suports que no estiguin en
les degudes condicions estetiques i ambientals o
siguin il.legals.

Art. 14. Protecci6 de I’entorn i del medi ambient.

1.

Els arbres situats a la via publica, aillats o no, els
situats a les zones verdes, incloses les plantes
ornamentals i altres elements vegetals que les
conformen, i en general els elements vegetals de
titularitat publica tindran la condicié de protegibles
als efectes del que disposa I'art. 43 del Reglament
per al desplegament i I'aplicacio de la Llei 9/81, de
18 de novembre, sobre Proteccié de la Legalitat
Urbanistica (Decret 308/82).

Igual consideraci¢ tindran, als efectes d’aplicacio
d’aquesta Ordenanca, les arees vegetals de titu-
laritat privada que la Comissié Tecnica Assessora
de Publicitat consideri subjectes a proteccio, les
qualificades com a 8a -verd privat protegit- i 6
-parcs i jardins urbans- i les situades en sol urba-
nitzable i no urbanitzable segons el PGM.

No s’autoritzaran activitats publicitaries que per
les instal-lacions 0 mecanismes que incorporin o
les caracteristiques dels materials utilitzats siguin
susceptibles de provocar incendis a una distancia
menor de 25 m. de qualsevol zona verda o forestal.

En tot cas, s’haura de donar compliment a la
Norma Basica de condicions de proteccié contra
incendis en els edificis (NBE. CP1.82) i les condi-
cions que en aquest aspecte estableixin els ajun-
taments.

Les activitats publicitaries que utilitzin llenguatge
sonor tindran les seglients limitacions:

3.1. L'horari de I'activitat no ultrapassara el que
s’estableixi amb caire general per I'Us comercial,
sens perjudici de les majors limitacions que esta-
bleixin els ajuntaments en les seves ordenances 0
en la propia llicencia.

3.2. La utilitzacio del llenguatge sonor en activitats
publicitaries sobre suports fixos no comportara un
increment de més de 3 dBA respecte al nivell de
fons, sempre que aquest nivell no sigui considerat
sorollés, no ultrapassant en cap cas el limit de 80
dBA.

No s’autoritzaran a menys de 50 m., amidats
en linia recta, d’equipaments docents, sanitari-
assistencials, socio-culturals i religiosos, ni podran
incrementar el nivell de fons respecte als dits equi-
paments.

3.3. La utilitzacié del llenguatge sonor en activi-
tats publicitaries sobre suports movibles no podra
ultrapassar el limit maxim de 80 dBA, i hauran
de respectar el nivell de fons existent als equipa-
ments determinats a I'apartat anterior.

Les activitats publicitaries que utilitzin llenguatge
visual tindran les seguents limitacions:

4.1. No s'utilitzaran grafismes, dibuixos, dissenys,
colors o llums inapropiats respecte I'entorn on se
situin, ni donaran lloc a confusions amb els se-
nyals de trafic.

En aquest sentit queden especialment prohibides
les llums situades a una distancia menor de 10 m.
de qualsevol senyal de trafic o semafor que pu-
guin desvirtuar la seva percepcio.

4.2. Les instal-lacions publicitaries no podran im-
pedir la visibilitat normal del paisatge nila ventilacio
o illuminacié de dependencies d’edificacions, a
menys que ocupin volum, efectivament edificable,
amb excepcid de les expressament autoritzades
per la regulacié continguda en aquesta ordenanca
o les ordenances municipals que s’aprovin.

4.3. Les instal-lacions publicitaries susceptibles
d’emetre llum, sempre que no causin molésties
als usuaris de les edificacions proximes o als via-
nants i conductors de vehicles, només seran au-
toritzades en horaris compresos entre les 8 i les
22 hores del dia.

Fora de I'ambit horari establert al paragraf ante-
rior, en hores nocturnes, només podran ésser au-
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toritzades les instal-lacions publicitaries lluminoses
informatives o indicatives de serveis publics, col-
lectius o comunitaris i les situades en planta baixa
0 per sobre de la coberta dels edificis, sempre
que sobre els paraments d’edificis proxims que
continguin forats de ventilacio i il-luminacio d’habi-
tatges 0 usos residencials, sanitaris o similars, no
es produeixi un increment de lluminositat equiva-
lent al 10 per 100 de la de fons existent en hores
nocturnes, amb un maxim de 10 lux. d’increment.
4.4. Els horaris esmentats podran ésser modifi-
cats, previ informe favorable a la junta assesora
de publicitat 0 a proposta de la mateixa, per a dies
senyalats i de forma excepcional.

Capitol V

Regulacié de les activitats
publicitaries i de les seves
instal-lacions

Art. 15. Activitats publicitaries en el mobiliari

urba.

1. Els ajuntaments de la comarca regularan la publi-
citat que utilitzi mobiliari urba com a suport.

2. En el mobiliari urba només s’autoritzaran les ac-
tivitats publicitaries de contingut informatiu d’ac-
tivitats publiques institucionals, comunitaries o
col-lectives, i en el seu cas les incloses com a pu-
blicitat convinguda.

Art. 16. Activitats publicitaries a les
construccions a la via publica.

Les activitats publicitaries en aquest tipus de cons-

truccions tindran les mateixes limitacions que les

instal-lacions publicitaries en el mobiliari urba.

Podran pero, incorporar publicitat relacionada amb els

serveis propis de la construccio.

Art. 17. Activitats publicitaries en elements
sortints no permanents.
Es poden autoritzar activitats publicitaries en elements
sortints no permanents sempre que aquests elements
es constitueixin com a objectes publicitaris i el medi
transmissor del missatge publicitari estigui integrat
plenament en I'element.
Sera condicio indispensable que hi hagi una corres-
pondéncia clara entre I'element, I'activitat publicitaria
i activitat del local, i que els tres contin amb les cor-
responents llicéncies reglamentaries.

Art. 18. Condicions dels objectes publicitaris.
Els ajuntaments de la comarca regularan en les seves
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Ordenances les condicions tecniques i d’utilitzacio
d’aquest tipus d’instal-lacions, havent-se de complir,
per a cada objecte i en relacio a cada suport, en qual-
sevol cas, les seglients limitacions especifiques:

1. De les cartelleres
1.1. Les cartelleres, d’acord amb el que s’esta-
bleix a les ordenances municipals hauran d’incor-
porar la informacié minima referent a la llicencia, al
seu titular i a la data de concessio.
1.2. Les seves dimensions i situacid seran tals
que en cap cas se superi I'alcada reguladora cor-
responent al lloc on se situa, o la més baixa cas
d’haver-n’hi més d’una; tampoc se situaran a una
alcada inferior a 2,50 m. per sobre de la rasant
de la voravia, i el seu vol en relaci¢ al planol ver-
tical situat sobre I'alineacio de I'edificacio o de la
tanca en el cas d’ordenacio aillada no superara els
15 cm.
1.3. La seva construcci6 sera resistent a I'accio
dels agents atmosferics i geofisics, especialment
pel que fa al vent; haura de quedar tapada a la
vista o integracié esteticament en el conjunt se-
gons projecte que es presenti, integracid que
haura de complir-se amb els elements auxiliars de
I'estructura com soén les passarel-les.
1.4. Les cartelleres només podran autoritzar-se
sobre els seglients suports, tots ells referits a fin-
ques urbanes edificables amb edificacio privada:
— tanques provisionals de solars sense edificar o
parcialment edificats
— parets mitgeres
— en interior de solars.
La instal-laci6 de cartelleres sera incompatible
amb I'existencia d’edificacié acabada.

Excepcionalment podran autoritzar-se cartelleres
al damunt de cobertes d’edificis sempre que no
se superi I'alcada reguladora d’acord amb el que
s’estableix a I'apartat 1.2 d’aquest article.

1.5. Les cartelleres que incorporin il-luminacio a
més de limitacions propies de les cartelleres, tin-
dran les corresponents a retols lluminosos.

2. Dels rétols

2.1. Els rétols en planta baixa hauran de situar-se
de forma que cap dels seus punts no es trobi a
una algada inferior als 2,50 m. per sobre de la ra-
sant de la voravia, amb un vol maxim de 0,45 m.
per a carrers de menys de 20 m. i de 0,90 m. per
als carrers de 20 m. 0 més metres.

Els retols bandera podran volar amb un maxim
d’1,50 m., l'amplada de la voravia menys 0,60 m.;



en carrers de 4 0 menys metres o amb voravies
menors d’100 m. no s’admetra la instal-lacid de
retols bandera.

Els retols lluminosos se subjectaran al que dis-
posa I'art. 18 d’aquesta Ordenanca.

En plantes pis només s’autoritzaran quan respon-
guin a I'ts comercial de la totalitat de I'edifici, i
sigui aprovat segons projecte especffic.

Per sobre de la coberta, sera imprescindible que
se situi per sobre de I'algada reguladora maxima
que correspongui a I'entorn i de les edificacions
existents en aquest entorns; tanmateix, no podra
ultrapassar I'alcada maxima corresponent a la
possible coberta inclinada definida per les Normes
Urbanistiques del PGM. L'entorn considerat és el
definit per una distancia de 30 m. mesurada des
de qualsevol punt del rétol.

Pancartes i cartells de venda o lloguer de lo-
cals i/o habitatges o similars.

3.1. Les activitats publicitaries enunciades en
aquest article tindran el caire limitat definit a l'art. 4
d’aquesta Ordenanca amb les limitacions senya-
lades a I'art. 6 de la mateixa.

3.2. Malgrat el que disposa I'art. 6, les llicencies
per aquestes activitats podran prorrogar-se més
vegades, per periodes anyals, sempre que es de-
mostri fefaentment la persistencia del motiu del
missatge publicitari.

3.3. L'acompliment dels objectius del missatge
publicitari produira la caducitat automatica de la
licencia; la prolongacié injustificada de I'activitat
determinara la incoacié del corresponent expe-
dient d’infraccié com si no hagués tingut mai lli-
cencia.

3.4. Les condicions de desenvolupament de I'acti-
vitat i de les seves instal-lacions vindran regulades
per les corresponents Ordenances municipals.

Condicions referides al suport.

4.1. Per a l'autoritzacid de cartelleres o retols
sobre tanques provisionals de solars o situades a
I’interior dels mateixos sera imprescindible el man-
teniment de les seves condicions ambientals.

4.2. No s’admetran activitats publicitaries en mit-
geres consolidades d’edificis construits o en cons-
truccié d’acord amb les previsions del PGM quan
estiguin subjectes a I'obligacid de tractament de
facana. En canvi, podran ésser autoritzades aque-
lles activitats que millorin I'aspecte de les mitgeres
existents en edificis fora d’ordenacio, i en aquelles
que quedin vistes en motiu d’actuacions publi-
ques o de desenvolupament del PGM. En aquest

sentit, seran considerats de domini public els pa-
raments de mitjanes vistes que recaiguin a espais
verds i publics en general, podent autoritzar-s’hi
activitats publicitaries convingudes similars, a les
definides a l'art. 5.3. d’aquesta Ordenanca va-
lorant-se especialment I'aspecte exterior de les
edificacions i I'integraci¢ a I'entorn, com també la
utilitzacié cultural d’aquests paraments.

Art. 19.  Ordenances Municipals.

Els ajuntaments de la comarca, en les seves orde-
nances procediran a desenvolupar especialment la
regulacié de les activitats publicitaries i de les seves
instal-lacions amb subjeccié als criteris generals
d’aquesta ordenanca.

Art. 20. Instal-lacions especials.

Les banderes representatives de paisos, estats, es-
taments oficials, organismes publics, partits politics,
centres culturals i religiosos, clubs esportius i recre-
atius i similars, es regularan com a publicitat institu-
cional i no tindran altres limitacions que les que s’im-
posin en la llicencia.

Capitol VI
Mesures de proteccié de la legalitat
urbanistica i del consumidor

Art. 21.  Del contingut del missatge publicitari.

A més del que preveu l'art. 43 del Reglament per al
desplegament i I'aplicacié de la Llei 9/1981 de 18 de
novembre sobre proteccid de la Legalitat Urbanistica
(decret 308/82) de Catalunya, si del contingut del mis-
satge publicitari se’'n deduis la possibilitat de delicte o
falta, especialment pel que fa a la proteccié del con-
sumidor, la Comissi¢ Tecnica Assessora de Publicitat
podra proposar, d’acord amb el que disposa I'art. 56
del Reglament de Disciplina Urbanistica, que se sol-
liciti per part de I’Ajuntament la intervencio dels tribu-
nals competents en la matéria, sense perjudici de la
suspensid del tramit de la llicencia o dels seus efectes.
Els ajuntaments podran confeccionar una relacié
d’activitats o continguts publicitaris objecte de sus-
pensid o de limitacions per la seva especial incidencia
negativa en la societat.

Art. 22.  Circumstancies agreujants, registre
municipal d’infraccions.

Les circumstancies agreujants d’una infracci¢ urba-

nistica son les determinades a I'art. 55 del Reglament

de Disciplina Urbanistica; en el supdsit de reiteracié
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o reincidencia, donades les caracteristiques de les
llicencies d’activitats publicitaries, la circumstancia
agravant es produira encara que es tracti de multiples
emplacaments.

Els ajuntaments de la CMB portaran un registre mu-
nicipal d’infraccions que comptin amb circumstancies
agrenjants. Aquesta anotacié produira la suspensio de
la concessio de llicencies similars, per al responsable
d’infraccions reiterades.

La publicitat, el contingut de la qual pretengui I'intro-
ducci6 en el mercat d’edificacions o similars, objectes
d’infraccio urbanistica, no seran autoritzades; I'exis-
téncia d’aquesta publicitat donara lloc, si s’escau,
de forma automatica a I'aplicacié del que preveuen
els arts. 59 a 63 del Reglament per al desplegament
i I'aplicacié de la Llei 9/81 de 18 de novembre, sobre
Protecci6 de la Legalitat Urbanistica (Decret 308/82).

Art. 23.  Responsabilitat.

1. Seran responsables per les infraccions comeses

del que disposa la present Ordenanca, de les Or-
denances municipals i de la legislacio vigent, com
també de les condicions particulars de la llicencia.
— De forma solidaria, les persones fisiques o ju-
ridiques que hagin sol-licitat la llicencia, el titular
del contingut del missatge publicitari, i el titular del
suport publicitari.
— De forma subsidiaria, el titular de drets reals de
I’'emplagament del suport publicitari que hagués
prestat explicita o implicitament la seva confor-
mitat a I’activitat publicitaria.

2. administracié municipal, en el seu cas, podra,
d’acord amb el que estableix a I'art. 50.2 del Re-
glament de Disciplina Urbanistica, notificar al col-
legi professional que correspongui les circumstan-
cies de la infraccio per tal que aquest estament
adopti les mesures disciplinaries adients sense
perjudici de les altres responsabilitats que es de-
terminin i s’escaiguin.

Disposicions transitories

Transitoria 1a.

1. Les activitats o instal-lacions publicitaries no con-
templades expressament en aquesta Ordenanga
o les Ordenances municipals que s’aprovin, es
regularan seguint criteris similars als exposats i a
les condicions que determini la Comissi¢ Tecnica
Assessora de Publicitat.

Transitoria 2a.

1. En tant no es redactin i s’aprovin les Ordenances
municipals que corresponguin, les activitats publi-
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citaries i les seves instal-lacions estaran subjectes,
a més del que s’expresa en el text d’aquesta Or-
denanga i amb caracter subsidiari, a la seglent
regulacio:

A. Prohibicions

A.1. No s’autoritzara publicitat a aquells vehicles
que incompleixin el Codi de Circulacid en les
normes reguladores de la visibilitat, etc. o que no
compleixin amb la regulacié vigent.

A.2. Resta prohibit el llangament de propaganda
escrita, objectes o mostres publicitaries, per qual-
sevol mitja.

B.1. Publicitat mitjangant cartelleres

B.1.1. En tanques provisionals de solars

Pel que fa a la coexistencia de cartelleres publici-
taries en tanques provisionals de solars i en pa-
rets mitgeres, s’autoritzaran en aquella situaci¢ o
suport quan se situin a una distancia minima de
4 m., respecte de la paret mitgera. Aquest espai
haura de tenir el tractament que es regula en
I'apartat f. seguent.

La publicitat mitjangant cartelleres s’admetra en
tanques provisionals de solars independentment
del seu desti urbanistic en el planejament vigent,
amb excepcid dels casos que es trobin qualificats
com Proteccié de Sistemes Generals (clau 9),
Parcs Forestals (claus 27, 28 i 29) o zones 6, 8a
i 15, amb subjeccio a les seglents condicions i
sempre que no coexisteixin amb cartelleres situ-
ades a les parets mitgeres que recaiguin sobre el
solar en quiestio.

a. La tanca haura d’estar construida amb mate-
rials que ofereixen seguretat i conservacié deco-
rosa amb acabats tals com obra vista, arrebossats
pintats o estucats, o plafons de formigé tractat.

b. Les cartelleres se situaran sobre la tanca, aline-
ades sobre el seu planol sense sobresortir en cap
cas del mateix.

c. Es permetra unicament una linia o bateria de
cartelleres col-locades sobre una franja situada
entre 1,8 i 6,5 m. de la rasant del carrer o espai
public. La linia o bateria de cartelleres haura de
guardar unes proporcions regulars. En qualsevol
cas, la cartellera publicitaria no excedira d’una al-
¢ada de 2,5 m. des de la base.

d. No es permetra que els elements de suport i
estructurals de les cartelleres siguin visibles des
de les vies o espais publics i, en consequéncia,
quan es pugui percebre la part lateral o posterior
d’aquestes instal-lacions, hauran de revestir-se de
forma que resultin uniformes i homogenies.

e. En el cas de disposar d’il-luminacio, els aparells,
quan siguin exteriors a la instal-lacio, se situaran a



la coronacié de les cartelleres i respondran a una
solucié uniforme i homogenia pel conjunt dels
installats al solar i podran sobressortir del pla de
la tanca un maxim de 0,60 m. sense que se situi
en cap punt sobre la via 0 espai public a menys de
3,50 m. de la rasant.

f. Les cartelleres hauran de situar-se separades
amb espais intermedis regulars. Aquests espais
hauran d’ésser amb obra, taulers, planxes, tires,
bandes, lames o elements similars que donin al
conjunt un aspecte homogeni, regular i ordenat,
com també un resultat formal harmonic i coherent
amb I'entorn. La proporcié d’espais intermedis
haura d’ésser com a minim un 15 per 100 i la de
cartelleres com a maxim un 85 per 100 de la linia o
banda total. Aquesta proporcié no cal mantenir-la
en solars de dimensions iguals o inferiors a 13,20
m.

g. El conjunt de les cartelleres i elements de suport i
estructurals hauran d’oferir la resistencia i seguretat
necessaris per tal d’evitar la seva caiguda, amb es-
pecial atenci6 a I'efecte del vent.

B.1.2. En tanques de proteccié d’obres

La publicitat mitjangant cartelleres s’admetra en
les tanques de precaucié d’obres de nova planta,
reforma o rehabilitacié d’edificis, com també d’en-
derroc, durant el transcurs de les obres, d’acord
amb les seglents regles:

a. Les cartelleres se situaran sobre la tanca regla-
mentaria podent sobresortir del pla de la mateixa
un maxim de 10 cm.

b. S’admetran varies fileres o bateries de cartelleres
enrasades en la seva coronaci¢ de forma que la
part superior se situi com a maxim a Ialtura regula-
dora determinada com a limit d’altura per a les edi-
ficacions per al planejament aprovat per a la finca
en el cas de tractar-se d’obres de nova planta o bé
fins a I'altura de I'edifici existent en cas de reforma
total del mateix o d’enderroc.

Quan les obres de reforma o rehabilitacié es refe-
reixin a una part de I'edifici coberta, facanes, etc., o
algun dels seus locals 0 dependencies, estant I'edi-
fici ocupat total o parcialment, s’autoritzara I'acti-
vitat publicitaria mitjangant aquestes instal-lacions
sempre i quan no causi molesties ni cegui vistes a
la resta de dependencies habitades de I'edifici, es-
sent necessaria la conformitat dels seus ocupants.
c. En el cas de disposar d'il-luminacié se subjec-
taran a les prescripcions assenyalades en la regla
e. de I'apartat anterior.

d. En el que fa referencia a la seguretat i solidesa se
subjectaran a les prescripcions assenyalades en la
regla g. de I'apartat anterior.

e. Les cartelleres i elements de sustentacié hauran
de retirar-se al mateix temps que la tanca de pro-
teccio.

B.1.3. En l'interior de solars

Unicament en casos en que la publicitat vagi adre-
cada exclusivament a I'interior del solar, les carte-
lleres no sobresortiran I'algada de la tanca. En el
cas que la tanca sigui transparent o sigui visible
la part posterior o lateral de cartelleres, aquesta
haura de tenir un tractament adequat.

B.1.4. En les faganes d’edificis

Resta expressament prohibit.

B.1.5. En tanques definitives de finques

Resta expressament prohibit.

B.1.6. En la via publica

Resta expressament prohibit.

B.2. Publicitat mitjancant retols, plaques o escuts
B.2.1. En parets mitgeres d’edificis

S’autoritzaran retols de tot tipus en les mitgeres
no consolidades en les mateixes circumstancies
i amb les mateixes limitacions que les establertes
per a les cartelleres, autoritzant-se en aquest cas
un sortint maxim de 0,40 m.

En la part de la mitgera consolidada s’autoritzara
Unicament els retols de lletres o signes retallats
sense fons o amb fons no opac sense sobresortir
dels limits de la mitgera, amb un sortint maxim de
0,30 m. sempre que correspongui a la denomi-
nacié generica de I'edifici, local o establiment o
I’activitat de qualsevol tipus que en el mateix s’hi
desenvolupi sempre que I'edifici, local o establi-
ment estigui dedicat a I'activitat de referéncia. La
part ocupada pel rétol no depassara el 5 per 100
de la superficie de mitgera consolidada.

B.2.2. En les tanques provisionals de solars

Els retols en les tanques provisionals de solars
s’admetran en les mateixes condicions que les as-
senyalades per les cartelleres i amb les mateixes
restriccions compositives dimensionals i d’ubi-
cacio.

B.2.3. En les tanques de proteccioé d’obres

Els rétols en tanques de proteccid de tot tipus
d’obres s’autoritzaran en les mateixes condicions
i restriccions que les assenyalades per les carte-
lleres.

B.2.4. En l'interior de solars

Es regira per les mateixes normes que les carte-
lleres (apartat B.1.3.).

B.2.5. En les faganes dels edificis

Als efectes de la present Ordenanca es distin-
geixen dues situacions:

2.5.1.a. En la planta baixa. S’entén per planta
baixa d’una fagana la part de superficie d’aquesta
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que estigui en aquesta situacid d’acord amb la
normativa del planejament vigent a cada zona.
Les faganes de les plantes soterranies que degut
al desnivell dels vials o dels terrenys puguin
quedar descobertes o les faganes de plantes se-
misoterranies construides a I'emparament de dis-
posicions anteriors al planejament actual vigent,
se subjectara a les mateixes restriccions que per a
la planta baixa.

S’autoritzaran rétols en plantes baixes amb un
sortint maxim de 0,20 m. sobre el pla de la fa-
cana, sempre que la seva implantacié no trenqui
la continuitat de la fagana, no ocultant elements
d’interes o significatius de I'edifici.

En els fronts i laterals de les marquesines i ele-
ments sortints autoritzats per les Normes Urba-
nistiques vigents, es permetra I'aparicio de retols
de forma que amb la seva instal-lacié no se su-
perin els sortints maxims previstos per a aquests
elements i que el gruix o altura dels mateixos no
excedeixi de 0,50 m.

Aixi mateix s’admetran retols de lletres o signes
retallats sense fons o amb fons no opac, sobre
marquesines i elements, similars, de forma que
no sobresurtin del perimetre d’aquests i el gruix
0 altura total del conjunt format per marquesines i
retol no superi els 0,70 m.

De forma analoga, s’admetra amb les mateixes li-
mitacions que els rétols o signes se situin per sota
de la marquesina, penjant d’ella, sempre que la
part inferior se situi sobre el nivell de la vorera o
espai public a una altura maxima de 2,50 m.

Pel que fa referéncia a la composicio, es tindran
en compte les mateixes consideracions generals
que s’han assenyalat en apartats anteriors.
2.5.1.b. En plantes pis. S’entendra per planta pis
d’una fagana la part de superficie de la mateixa
corresponent a les plantes que tinguin aquest
concepte d’acord amb el plantejament vigent.
Les plantes entresolades construides a I'empa-
rament de disposicions anteriors a les vigents
Normes Urbanistiques del Pla General Metropolita
tindran la consideracio de planta pis en la part que
ultrapassi 'alcaria maxima que per la zona cor-
respon a la planta baixa.

2.5.2.a. Aquestes limitacions podran flexibilitzar-se
en arees especifiqgues o edificis exclusius quan
vinguin determinades per I'’Ajuntament, previ in-
forme de la Comissié Assessora, i amb subjeccio
als criteris generals de I'Ordenanca.

B.2.6. En tanques definitives de finques
S’admetran Unicament retols de lletres o signes
retallats sense fons o amb fons no opac en les

mateixes condicions que les assenyalades en
'apartat 2.5.1.a) relatiu a plantes baixes de fa-
¢ana, sempre que es refereixi Unicament a la
denominacié generica de I'edifici, finca o establi-
ment, o a I'activitat que en el mateix s’hi realitzi.
B.2.7. En la via publica

Els retols situats directament en la via publica
s’autoritzaran quan tinguin per finalitat senyalitzar
I'existencia o els accessos a serveis de I’Adminis-
tracié a tots els seus nivells, quan resulti impres-
cindible senyalitzar establiments privats destinats
a aparcaments farmacies, cliniques dispensaris i
similars, quan per la seva afluéncia de gent i la
seva dificil localitzacié ho requereixi, i quan tinguin
per objecte senyalitzar de forma comuna poligons
industrials o arees comercials.

La seva ubicacié estara subjecte a informe dels
serveis de transports i circulacid o similar i el seu
disseny estara d’acord amb les normes munici-
pals al respecte.

L’Administracié podra establir models normalit-
zats pels diferents emplagaments i activitats.

B.3. Publicitat mitjangant tendals

Limitacions generals per a la publicitat mitjancant
aquest suport en totes les situacions en que s’admet
independentment de les limitacions particulars per a
cada una d’elles:

a. El missatge publicitari difés mitjancant aquest su-
port correspondra Unicament a la denominacio gene-
rica de I'edifici, establiment o local de que es tracti.

b. El color, textura i forma no podra trencar la com-
posicié general de I'edifici facana o element sobre
el que se suporti o introduir efectes discordants
estranys o ridiculs sobre els mateixos o en el seu
entorn.

c. El resultat formal del conjunt de tendals instal-
lats en la facana d’un edifici sera objecte d’es-
pecial fiscalitzacio, qual els instal-lats i/o els que
es pretenguin col-locar corresponguin a formes,
textures i colors també diferents no sols en quant
als possibles efectes discordants entre ells, sind
també per I'ordre d’ubicacio.

Unicament seran autoritzades aquestes instal-
lacions en les seguents situacions i en les con-
dicions que s’especifiquen:

B.3.1. En facanes d’edificis

3.1.1. En planta baixa. (Segons definicid de
I'apartat 2.5.1.a).

S’admetran tendals en les plantes baixes dels
edificis, sense peus drets que recolzin en la via
publica amb subjeccio a les seglents regles parti-
culars:



a. Les barres tensores i els altres elements de la
instal-lacié se situaran a una altura minima sobre el
nivell de la vorera o espai public, de 2,30 m. sense
que cap punt del tendal, serrells o laterals estiguin
situats a una altura inferior a 2 m.

b. El seu vol no podra ésser superior en cap punt
a I'amplada de la vorera menys de 0,60 m. amb
un maxim d’1,50 m. quan siguin opacs i 3 m.
quan siguin translucids.

3.1.2. En plantes pis. (Segons definicio de I'apartat
2.5.1.b).

S’admetran els tendals en les plantes pis dels edi-
ficis amb subjeccié als criteris assenyalats essent
el vol autoritzat el maxim permes per la norma-
tiva urbanistica pels cossos sortints en aquestes
plantes.

B.3.2. En la via publica

Els tendals en aquesta situacid corresponen als
situats directament en les voreres i espais publics,
destinats a terrasses de bars, restaurants i establi-
ments similars.

B.4. Publicitat mitjancant elements arquitectonics
Els missatges publicitaris difosos mitjancant
aquests suport hauran de subjectar-se a les se-
glents regles:

a. El missatge publicitari correspondra Unicament
a la denominacié geneérica de I'edifici, establiment
o local de que es tracti o de I'activitat que en el
mateix s’hi desenvolupin.

b. El color, textura i forma no podra trencar la
composicio general de I'edifici, fagana o elements
sobre els que aparegui, o introduir efectes discor-
dants, estranys o ridiculs sobre els mateixos i el
seu entorn, essent objecte d’especial fiscalitzacio.
c. La implantaci¢ d’aquest tipus de suports publi-
citaris no podra suposar la destruccio o ocultacio
d’elements arquitectonics compositius, significa-
tius o d’interes de I'edifici 0 construccio.

B.5. Publicitat mitjangcant objectes

Limitacions generals per a la publicitat mitjan-
cant aquest suport en totes les situacions en que
s’admet, independentment de les condicions par-
ticulars per a cada situacio.

a. Els motius o figures com també el seu color i
forma no introduiran efectes discordants, es-
tranys, ridiculs o de mal gust sobre I’'entorn on se
situin.

b. La documentacié necessaria pel tramit de la lli-
cencia detallara I'estructura de suport de I'objecte
o figura i la forma d’anclatge del mateix i justificara
la deguda solidesa del conjunt.

c. S'assegurara el tractament compositiu de la

part posterior o lateral d’aquests objectes quan
aquesta sigui visible.

S’admetra publicitat mitjancant objectes Unica-
ment en les seglients situacions:

B.5.1. En parets mitgeres d’edificis

S’admetra la publicitat mitjiangant objectes o fi-
gures planes o corpories, sobre parets mitgeres
no consolidades dels edificis en les mateixes con-
dicions i restriccions que les assenyalades per les
cartelleres en aquesta situacid amb salvetat del
sortint maxim que s’estableix en aquest cas en
0,50 m.

B.5.2. En tanques provisionals de solars

La publicitat mitjangant objectes o figures col-
locats sobre tanques provisionals, s’autoritzara en
les mateixes condicions i restriccions que les as-
senyalades per les cartelleres en aquesta situacio.
B.5.3. En tanques de proteccié d’obres
S’autoritzara en les mateixes condicions i restric-
cions que les assenyalades per les cartelleres en
aquesta situacio.

B.6. Publicitat mitjancant banderes, banderoles i
pancartes

S’admetra la publicitat mitjiangant aquest tipus
d’objecte Unicament en les seglents situacions o
suports:

B.6.1. En facanes d’edificis

S’admetra la col-locacid6 de banderes, bande-
roles i pancartes com activitats publicitaries en les
plantes baixes i plantes pis dels edificis amb sub-
jeccio a les seglents regles:

a. El missatge publicitari haura de correspondre
a la difusié de les activitats que amb caracter
circumstancial, estacionari o periodic es desen-
volupin en I'edifici 0 emplagament i, en conse-
quencia, en I'atorgament de la llicencia es fara
constar expressament el termini pel que s’atorga.
b. La instal-lacié garantitzara la solidesa neces-
saria per evitar la seva caiguda sobre la via publica
i no ocultara elements arquitectonics d’interes o
significatius de I'edifici.

c. L'Us de la totalitat de les dependeéncies i locals
de I'edifici haura d’ésser algun dels seglents: co-
mercial, industrial, esportiu o recreatiu.

d. Els elements de I'objecte i les propies banderes,
banderoles o pancartes es disposaran de tal
forma que no sobresurtin del vol maxim autoritzat
en cada cas pels elements sortints d’acord amb el
plantejament vigent. En el cas de banderes, el vol
podra ésser el doble de 'assenyalat.

e. Caldra garantir que les banderes, banderoles o
pancartes, tant objectes com la tela o materials
que els conforma no perjudiquin a l'onejar, ele-
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ments arboris, de mobiliari urba o d’altres a la via
publica.

f. No s’admetra que els instal-lats davant els buits
de les faganes en restringeixin o0 en disminueixin
I'accés, la il-luminacié o la ventilacio.

B.6.2. Damunt terrats o coberts d’edificis
S’autoritzaran en aquesta situacié d’acord amb
I’assenyalat en les punts a., b., c., i e. de I'apartat
anterior sempre que 'altura de la instal-lacidé no
superi la dimensié d’1,80 m. mesurada sobre el
nivell del terrat o coberta, amb I'excepcié que es
tracti de banderes en el qual cas s’autoritzaran a
una altura maxima de 3,50 m.

B.6.3. En tanques provisionals de solars
S’admetran en les tanques provisionals de solars,
subjectes a les mateixes condicions i restriccions
que les establertes per a les cartelleres en la ma-
teixa situacio (apartat B.1.) i admetent-se que so-
lament sobresurtin del planol de la tanca la tela
o material que conformen la bandera o pancarta,
sense que en cap cas sobresurtimés d’1 m. i I'ex-
trem inferior se situi a una altura minima de 3 m.
sobre el nivell de la vorera.

B.6.4. En tanques de proteccié d’obres
S’admetran en les tanques de proteccid d’obres
amb subjeccio a les mateixes condicions i restric-
cions a les assenyalades per a cartelleres en la
mateixa situacié (apartat B.2.), admetent-se les
mateixes condicions de vol a les assenyalades en
I'apartat 6.3.

B.6.5. En la via publica

La instal-lacié d’aquests objectes publicitaris en la
via publica s’autoritzara d’acord amb les disposi-
cions relatives a aquesta mateéria que es trobin vi-
gents en el moment de la seva concreta aplicacio.
B.7. Publicitat mitjancant elements electronics
Sera susceptible d’admissio en qualsevol situacio
previ informe favorable de la Comissid Assessora
de Publicitat.

Les activitats publicitaries desenvolupades per
aquests sistemes se subjectaran a les pres-
cripcions generals d’aquesta Ordenanca i a més
a les seguents:

a. Quan es precisi pantalla o element similar per
produir els efectes lluminosos, aquests se subjec-
taran en quant a la seva ubicacio, dimensions i resta
de les caracteristiques a les assenyalades per a car-
telleres i retols segons el cas que es tracti.

b. Quan es desenvolupin en I'interior de solars, les
pantalles i la resta d’elements necessaris, s’'ubi-
caran ocupant el volum virtual edificable en la
parcel-la segons la seva qualificacio urbanistica.
En tots els casos s’assegurara un tractament ade-

quat de les parts posteriors o laterals dels suports
quan aquestes siguin visibles.

Si per necessitats tecnologiques degudament jus-
tificades es precisessin dimensions o sortints su-
periors o fos inviable el compliment de les condi-
cions imposades, es considerara en cada suposit
les limitacions que s’hagin d’aplicar, i previ informe
dels serveis tecnics competents i de la Comissid
Assessora de Publicitat.

c. Els equips de reproduccio, enginys electronics
0 mecanics necessaris per produir aquestes ac-
tivitats i altres elements, se situaran de tal forma
que no causin molesties, ni perill pels vianants, els
ocupants de I'immoble o immobles contigus.

d. No s’ademetra que aquest tipus d’activitat pu-
blicitaria provoqui impactes distorsionants, per a
I'entorn o efectes extravagants, discordants o de
mal gust sobre el mateix.

B.8. Publicitat mitjangant globus captius
Unicament s’admetra la seva instal-lacio en I'inte-
rior de solars, de forma que els elements de sus-
tentacio i anclatge no ultrapassin el perimetre de
la finca. El globus tampoc no ultrapassara el peri-
metre de la finca per dessota d’una algada minima
del doble de la que existeix o correspongui a les
edificacions de I'entorn.

El projecte que acompanya la peticié contindra
una detallada descripcio de la instal-lacio, del seu
emplacament, ombra projectada, sistema d’an-
clatge, element que garanteixi la no mobilitat de
I'artifici, i haura de justificar la deguda solidesa del
conjunt, en especial davant dels efectes del vent.
No s’admetra la instal-lacié d’aquest suport pu-
blicitari coexistint amb cartelleres en la tanca
provisional del solar. Aixi mateix, per autoritzar la
instal-lacid, el solar haura de trobar-se net d’edifi-
cacions, net i tancat adequadament; i si existissin
mitgeres al descobert en els seus limits, estaran
degudament tractades a nivell formal.

Les llicencies es concediran per un termini deter-
minat que es fara constar expressament, trans-
corregut el qual la instal-lacié haura d’ésser com-
pletament retirada.

Previ a I'atorgament de la llicencia sera necessari
el previ informe favorable de la Comissié Asses-
sora de Publicitat que evaluara I'impacte que el
suport pugui significar pel seu entorn.

No s’admetra la instal-lacid del globus captius a
una distancia de linies electriques aeries menor a
la maxima algada que pugui assalir.

B.9. Damunt vehicles

Els vehicles destinats a publicitat no excediran de
les seglients mesures, inclos el material publicitari:



5 m. de llarg per 2,50 m. d’ample i 3,50 m. d’al-
cada, tot aixd sens perjudici del que disposin al-
tres reglamentacions de caracter general relatives a
trafic i seguretat vial.

No obstant aix0, I'incompliment d’aquestes regla-
mentacions o I'informe negatiu al respecte dels ser-
veis municipals competents, podra donar lloc a la
denegacio de la llicéncia.

La publicitat realitzada per vehicles publics s’ajus-
tara a més a les disposicions que se senyalin ex-
pressament en la concessio i reunira les condicions
i caracteristiques que en ells es determinin.

B.10. Repartiment individualitzat de propaganda es-
crita, mostres o objectes

El desenvolupament de [I'activitat publicitaria, a
més de subjectar-se a les disposicions generals
d’aguesta Ordenanca, en especial en I'apartat A.2.,
se supeditara al previst en les Ordenances Munici-
pals de Neteja i quantes disposicions la regulin.
C.1. Sense perjudici del que disposin normes de
jerarquia superior, I'Alcaldia, a proposta de la Co-
missi¢ Tecnica Assessora de Publicitat o dels ser-
veis tecnics municipals, podra dictar disposicions
especials que consideri oportunes per facilitar la
propaganda en les eleccions a carrecs publics,
festes populars, actes culturals, ciutadans i similars
de manera que causin els minims inconvenients als
interessos dels ciutadans. En tot cas, cada can-
didatura o organitzador vindra obligat a retirar els
elements publicitaris subsistents un cop conclos
el periode electoral, festiu, cultural o similar; de no
fer-ho en el termini de 10 dies ho faran els serveis
municipals, previ I'oportd requeriment a costa del
titular.

Per excepcid, en periode d’eleccions i també en
festes populars i tradicionals de barri, I'’Alcaldia
podra autoritzar la fixacio, en aqueixes vies publi-
ques que s’assenyalin, de banderes, banderoles i
pancartes amb propaganda o anunciadores d’actes
relatius a campanyes electorals o les esmentades
festes. En aquests casos, seran d’aplicacio les se-
glents normes:

a. En la sollicitud de llicencia haura d’expressar-se
I'emplagament pretés, I'alcada minima damunt la
calgada, el suport en que haura de fixar-se i el pro-
cediment de subjeccié del mateix.

b. Les pancartes hauran de col-locar-se de forma
que no molestin la lliure circulacié de vianants i vehi-
cles, ni puguin ocasionar danys a les persones, a la
via publica, als arbres o a les instal-lacions existents
en la mateixa. En tot, la part inferior de la pancarta
no podra situar-se a menys de 5 m. d’algada da-
munt la calgada.

c. La sol-licitud sera informada per la Conselleria
Municipal corresponent a I'emplagament.

d. Si se sol-licités la col-locacié de les pancartes
suspeses des dels fanals, els peticionaris hauran
d’acreditar que ho seran en condicions tals que
garantitzin a judici de I’Administracié municipal
que no podra produir-se cap dany dels assenya-
lats en I'apartat b. anterior com a conseqtiéncia
de la seva col-locacio.

D.1. No precisaran de I'esmentada llicencia, ex-
cepte quan per motius concrets especificats en
la normativa vigent sigui obligatoria:

Les plaques o escuts indicatius de dependen-
cies publiques.

Les banderes o banderoles, senyeres i elements
similars, representatius dels diferents paisos, es-
tats, organismes oficials, centres culturals, religi-
0s0s, esportius o palitics.

Els anuncis col-locats en les portes, vitrines o
aparadors d’establiments comercials, limitats a
indicar horaris en que es trobin oberts al public,
preus dels articles oferts, els motius del seu tan-
cament temporal, de trasllat, liquidacions o re-
baixes i d’altres similars.

Els que es limitin a indicar la situacié de venda
o lloguer d’'un immoble, col-locats en el mateix,
durant un periode de 18 mesos des de I'acaba-
ment de I'obra.

Els indicadors o anagrames col-locats en vehi-
cles, sempre que corresponguin al nom o acti-
vitat del propietari o arrendatari.

E.1. L'Ajuntament podra exigir en els casos que
estimi adient, la col-locacié en lloc visible de la
instal-lacié publicitaria d’'una placa numerada
que contingui la informacié que s’estableixi amb
caracter general o segons les diferents moda-
litats, i que a tal efecte lliurara I’Administracio
municipal.

En particular s’estableix amb caracter obligatori
per la publicitat mitjangant cartelleres, la fixacid
d’una placa en la part inferior del marc, en lloc vi-
sible, en la que s’indiqui 'empresa anunciadora,
el nim. d’expedient de llicencia d’instal-lacio i la
data de concessio.

F.1. Les instal-lacions publicitaries existents que
no tinguessin I'oportuna llicencia, hauran d’ésser
legalitzades en el termini de 6 mesos comptats
des de la data en que entri en vigor la present
Ordenanga, entenent-se que el corresponent
anunci, és requeriment suficient a aquests
efectes.

Les que no fossin legalitzades segons les deter-
minacions d’aquesta Ordenanca podran pror-
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rogar-se 6 mesos més amb caire provisional i
subjecte al que disposa l'art. 6 de les Normes
Urbanistiques del PGM.

G.1. Les instal-lacions publicitaries que tinguessin
licencia atorgada a I'entrar en vigor la present
Ordenanga, quan estiguessin emplacats en els
llocs que prohibeix o limita aquesta Ordenanca,
hauran d’adaptar-se en I'especificat en aquesta
com a molt, a la seva renovacid o en el termini
d’un any, prorrogable per un any més, amb caire
provisional, si les determinacions de I'Ordenanca
impliquen la seva supressio.

H.1. Les installacions que aqueixes suposin
hauran d’ésser retirades en finalitzar els terminis
atorgats segons el que disposen els dos apartats
anteriors.








